CODIGO DE ETICA

DO SINDICATO DAS EMPRESAS
DE PUBLICIDADE EXTERIOR
DO ESTADO DO RIO DE JANERO




. CONCEITOS

Artigo 1° - Este Codigo de Etica compreende normas de conduta,
obrigatérias para as empresas associadas do SEPEX-RJ em seu
relacionamento com o mercado, detendo seu contetudo, portanto, carater
de orientacdo em relacéo a forma como devem se conduzir na gestdo dos
seus negoécios e na interacdo com autoridades governamentais,
anunciantes e terceiros em geral.

Artigo 22 — Todas as empresas filiadas ao SEPEX-RJ devem pautar a
conducao de suas atividades pela observancia estrita da Lei, bem como,
por outro lado, deverdo observar as normas desse Codigo de Etica.

§ 12 - Alem disso, na conduta de seus negocios, as empresas filiadas ao
SEPEX-RJ deverao se pautar pelos seguintes principios:

a.Legalidade;

b. Preferéncia pela Autorregulamentacéo;

c. Arbitragem (Lein.©9.307, de 23 de setembro de 1996);
d.Responsabilidade Social;

e.Boa-fé; e

f. Lealdade Concorrencial.

§ 22 - A enumeracdo dos principios elencados acima é meramente
exemplificativa, ndo excluindo, consequentemente, a observancia de outros
principios estabelecidos na legislacao pertinente. A ordem de enumeracéo
naoindica, ainda, qualquer preferéncia de um principio sobre o outro.



Artigo 32 — A aplicacéo dos principios enunciados no art. 1° terd& como
objetivo garantir o equilibrio entre a sustentabilidade e o desenvolvimento
da atividade econdmica exercida pela categoria com a preservacao do
patrimdnio urbano, estético e paisagistico dos municipios do Estado do Rio
de Janeiro, nos termos das respectivas legislacoes.

Artigo 4° — A interpretacdo dos preceitos relativos a este Codigo de Etica
tera como parametro fundamental a legislacdo pertinente e,
subsidiariamente, o Codigo Brasileiro de Autorregulamentacao Publicitaria
e 0 Cédigo de Etica da Associacao Brasileira de Agéncias de Publicidade —
ABAP.

Artigo 52 — As empresas de publicidade exterior deverao seguir, de forma
subsidiaria, e naquilo que nao for conflitante com o atual Cédigo de Etica, as
recomendacdes do Cédigo de Etica da Associacao Brasileira de Agéncias
de Publicidade — ABAP e o Codigo Brasileiro de Autorregulamentacéo
Publicitaria, fazendo constar em contrato a responsabilidade do anunciante
e das agéncias de publicidade pelo conteddo do anuncio.

Artigo 62 - O SEPEX-RJ valoriza a reflexao ética como forma de aprimorar
comportamentos e atitudes, e adota como fundamentos a confianga, a
responsabilidade e o respeito mutuo nas relacbes com e de suas
Associadas.




Artigo 72— Para efeitos deste Cédigo de Etica, considera-se:

a. Publicidade Exterior: a locac&o de espacos publicitarios, producao ou
montagem de painéis, placas e assemelhados, para fins de propaganda ou
indicativos, em midia exterior outdoor ou indoor, com ou sem iluminacao,
movimentos mecanicos, eletrénicos, midias digitais out of home, conexos e
assemelhados, disponibilizada ao consumidor ou ao publico em geral fora
de suaresidéncia, em espacos abertos ou fechados.

b. Out-of-home: toda e qualquer forma de atividade correspondente a
producdo, montagem e veiculacédo de qualquer manifestacéo publicitaria,
com ou sem movimentos mecanicos ou elétricos, painéis eletrbnicos,
assemelhados ou conexos, que o consumidor e o publico venham a receber
forade suaresidéncia.

c. Anunciante: toda a pessoa fisica ou juridica que utiliza os meios de
publicidade exterior para propagar suas marcas, caracteristicas ou
beneficios de seus produtos e servicos ou que se utiliza dos servicos
prestados pela publicidade exterior.

Artigo 82 - O exercicio compartilhado dos principios deste Cédigo de Etica,
pela Diretoria, Conselho Fiscal e empresas associadas, sustenta o sucesso
do SEPEX-RJ e consolida aimagem das empresas associadas que pautam
asua atuacado nao apenas nos preceitos legais do negocio publicitario, mas,
sobretudo, nas boas normas de governanca corporativa, de conduta e
praticacomercial.



. DEVERES

Artigo 9° - De conformidade com o Estatuto Social do SEPEX-RJ, no
exercicio de sua atividade, sdo deveres das empresas associadas:

a) Desempenhar e contribuir para o desenvolvimento e o aprimoramento da
atividade de publicidade exterior, com foco no anunciante e no consumidor
final;

b) Manter atualizado junto ao SEPEX-RJ cadastro de seus produtos e
servicos contendo informacao certa, precisa e objetiva;

c) Atuar com lealdade, observando o principio da igualdade de condicées;

d) Zelar pela imagem e qualidade dos servicos que oferece, baseadas na
ética e aptidaotécnicanecessaria;

e) Exercer suas atividades segundo a legislacdo especifica e em
consonancia com esse Codigo de Etica e os acordos e convencbes do
SEPEX-RJ; e

f) Primar pela exceléncia e qualidade nos servicos prestados.




. CONDUTAS VEDADAS

Artigo 102 - No exercicio de suas atividades é vedado as empresas
associadas:

a) Descumprir voluntaria e injustificadamente obrigacdo assumida;

b) Usar de privilégio ou agir de forma abusiva, para auferir vantagens nao
contratuais;

c) Prestar de ma-fé orientacéo ou proposta que possa resultar em dano a
CLIENTES ou terceiros;

d) Aceitar ou assumir servico que ndo tenha efetiva qualificacdo para
exercé-lo;

e) Omitir ou ocultar fato de seu conhecimento que transgrida a ética
profissional;

f) Formular proposta enganosa ou com artificios enganosos para obtencao
de vantagensindevidas; e

g) Atentar contra a atividade ou direito de outra associada.

Artigo 112 - As empresas de publicidade exterior observarao nas relacées
entre si a mais absoluta cordialidade, civilidade, moralidade e concorréncia
leal, procurando sempre compor amigavelmente os litigios entre si,
buscando a celeridade na solucéo de eventuais conflitos.



V. DISPOSICOES GERAIS

Artigo 12° - S&o reconhecidos os direitos coletivos ou individuais das
empresas associadas no livre exercicio de suas atividades,
destacadamente:

a) Ao reconhecimento legal da atividade e arepresentagao institucional;

b) A liberdade de escolha de produtos/servicos, métodos, procedimentos e
formas de expressao;

c) A recusa ou interrupcdo de servico/contrato ou tarefa quando julgar
incompativel com a capacidade ou dignidade empresarial;

d) A protecao da propriedade intelectual e do acervo técnico operacional; e
e) A competicdo honesta no mercado.




V. INFRACAO ETICA

Artigo 132 - Constitui-se infracao ética toda agao ou omissdo cometida pela
empresa associada que atente contra os principios deste Coédigo de
Etica, do Estatuto Social do SEPEX-RJ, ou, ainda, que implique no
descumprimento dos deveres de oficio ou pratica de condutas
expressamente vedadas legalmente ou lesem direitos reconhecidos de
outrem.

Paragrafo Unico - A tipificacdo da infracéo ética para efeito do processo
disciplinar sera qualificada, a partir das disposicdes do Estatuto Social do
SEPEX-RJ, e deste Codigo de Etica, assegurando-se o amplo direito de
defesaaempresa acusada de té-la cometido.

Artigo 14° - A Comissdo Permanente de Conduta Etica a ser constituida
sempre que necessario pelo Diretor de Relacdes Intermunicipais e Postura e
Etica, formada por titulares, sécios ou diretores de empresas associadas,
vedada a participacdo de membros da Diretoria e Conselho Fiscal do
SEPEX-RJ, atuard com imparcialidade e impessoalidade no processo
disciplinar, encaminhando parecer ao Diretor de Postura e Etica.

Paragrafo Unico - As penalidades serdo impostas pela Diretoria, com base
no Artigo 10° e §§ do Estatuto Social do SEPEX-RJ.



VI. DISPOSICOES GERAIS

Artigo 152 — As empresas de Publicidade Exterior, independentemente da
natureza de sua atividade, sempre se manterdo informadas sobre a
legalidade do local de instalacdo dos seus anuncios nos quais prestam
servicos, sejam estas exibidoras, produtoras, instaladoras ou
mantenedoras, recusando-se a prestacdo de servico, se constatada
qualquer ilegalidade no local de instalacdo ou na forma do andncio, mesmo
sob insisténcia do anunciante ou agéncia de publicidade ou qualquer outro
cliente, oumesmo de empresa da categoria.

Paragrafo Unico - Em caso de omissdo na legislacdo especifica, as
empresas de publicidade exterior responderao solidariamente a quem mais
for de direito pela instalacdo de anuncios em locais irregulares ou em
desacordo com as condicbes estabelecidas no competente licenciamento
municipal ou do 6érgéo responsavel.

Artigo 162 - As empresas de publicidade exterior serdo solidariamente
responsaveis pela remocdo ou conservacdo das pecas veiculadoras
desprovidas de anuncios publicitarios das quais estas tenham se utilizado.

Paragrafo Unico - Decorrido 03 (trés) meses sem que a peca tenha sido
utilizada para veiculacéo de qualquer tipo de anudncio, a mesma devera ser
removida.

Artigo 172 - As empresas exibidoras dever&o observar espontaneamente o
principio da “rarefacéo” na instalagcdo de anuncios, segundo os termos
estabelecidos nalegislacéo especifica.




Paragrafo Unico - No caso de omiss&o da legislacéo pertinente acerca das
distancias minimas entre anuncios, as empresas deverdo observar a
“‘rarefacédo”, de modo que a instalagdo de um novo anuncio ndo venha
prejudicar a visibilidade do ja existente, bem como reduzir por qualquer
outraforma o seu valor comercial corrente.

Artigo 182 - A preferéncia nos pontos de veiculagéo sera garantida pela
data do registro do contrato de locacdo ou cessdo de uso,
independentemente da data de assinatura do instrumento pertinente, no
caso deimoveis particulares, e da competente autorizacéo ou permissao de
uso no caso de area publica.

Artigo 192 - No caso de ponto de veiculacéo ja locado ou em uso por parte
de uma empresa, nenhuma outra empresa fara proposta ou entrara em
contato com o proprietario do ponto.

Artigo 20° — Encerrado o contrato de locagédo ou cess&o de uso, por
iniciativa do proprietario e sem culpa da exibidora, ou também pelo decurso
do prazo contratual, nenhuma outra empresa podera locar o espago ou
obter autorizacado para utilizagdo do espaco pelo periodo de 06 (seis)
meses.

Artigo 21° — As empresas responsaveis pela instalacao dever&do manter,
independentemente de previsdo na legislacdo especifica, apdlice de
seguro de responsabilidade civil para os anuncios por ela instalados.

Artigo 222 - As empresas produtoras deverdo entregar o produto sempre na
medida do solicitado e contratado, ressaltando contratualmente sua
exclusdo quanto aresponsabilidade pelo conteldo do anuncio.



Artigo 232 — As empresas produtoras deverao se informar sobre a natureza
do servico solicitado. Em sendo o servico requerido para a publicidade
exterior, dever@o estar cientes da legalidade do local de instalacéo e das
especificagdes da peca veiculadora, sob pena de serem responsabilizadas
em caso deilegalidade.

Artigo 24° - As pecas veiculadas do anuncio sempre serdo mantidas pela
empresa contratada, quando exigivel nos termos da legislacao local,
devendo esta, por outro lado, manter os profissionais necessarios e
adequados para a correta execucao e responsabilizacédo pelos servi¢os,
independentemente da previs&o nalegislagao municipal aplicavel.

Paragrafo Unico - O corpo técnico da empresa ou contratado para tanto
deveréa emitir laudos periddicos atestando as condicGes da peca, nos
termos da legislac&o especifica. Sendo esta omissa, emitird anualmente o
competente laudo técnico.

Artigo 252 — As pecas publicitarias sempre serdo mantidas em perfeito
estado de conservacao e uso, mantendo-se sempre o entorno local onde no
qual esta se encontra em perfeitas condicdes de limpeza, pelo tempo em
que a peca permanecer instalada, independentemente da existéncia de
anuncio publicitario.

Paragrafo Unico - No caso exclusivo de responsabilidade do proprietario,
esta devera ser inclusa como clausula no contrato de locacéo e definida as
responsabilidades entre as partes sobre alimpeza e conservacao dolocal.




Artigo 262 — Em caso de acidente com peca veiculadora do anuncio, a
empresa responsavel pela manutencao, independentemente de culpa,
removera o anuncio danificado em no maximo 24 (vinte e quatro) horas,
contadas daliberacéo do local, as suas custas.

Artigo 27° — As disposicdes previstas neste Codigo entrardo em vigor 30
(trinta) dias a contar da data de sua aprovacgao pela Assembleia Geral.

Rio de Janeiro, 07 de agosto de 2014.



